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Цели и задачи исследования: 
 
На основе анализа и определения Интернет рекламы, а также подробного изучения  отдельных 
видов Интернет рекламы, а именно, рекламы, распространяемой по электронной почте, баннерной 
рекламы, product placement, рекламы в социальных сетях и интернет-магазинах, необходимо 
установить: 
 
- фундаментальные особенности правового регулирования размещения рекламы в Интернете, 
определить, распространяется ли  общее законодательство в сфере  рекламы на Интернет рекламу, 
разрешает ли оно проблемы Интернет рекламы и как (именно) действующее законодательство 
регулирует их; 
 
-  на какого субъекта Интернет-отношений  должна возлагаться ответственность за соответствие 
размещаемой в Интернете рекламы обязательным требованиям  действующего законодательства;  
 
- право какого государства должно применяться к Интернет рекламе в случае ее создания, 
размещения, распространения в разных странах. 
 
Выводы, сделанные по результатам исследования: 
 
- Действующее законодательство не содержит исчерпывающего определения понятия «Интернет», 
в связи с чем, в доктрине и практике Интернет приравнивается к средствам электросвязи, а, 
следовательно, делается вывод о применимости ФЗ «О рекламе» и к Интернет рекламе. Тем не 
менее, действующее рекламное законодательство не учитывает специфику, а главное, технические 
возможности Интернета, в результате чего кардинально разнится правовое регулирование 
аналогичной  по своей сути рекламы. 
 
- Ответственность за соответствие Интернет рекламы обязательным требованиям 
законодательства, с одной стороны, должна распространяться на Рекламораспространителя 
Интернет рекламы (владельца сайта), ведь именно Рекламораспространитель может 
непосредственно воздействовать на содержание, цели и смысл рекламного объявления, а с другой 
стороны,  несмотря на организационные и технические возможности владельца сайта, 
ответственность должна наступать  только при наличии соответствующего уведомления о 
правонарушении и последующего бездействия владельца сайта.  
 
- Отсутствует какое-либо нормативное или договорное регулирование, позволяющее однозначно 
определять юрисдикцию государств в области распространения рекламы в Интернете. По этой 
причине стоит использовать сложившиеся в практике критерии, позволяющие установить 
юрисдикцию в каждом отдельном случае. К таким критериям, в частности, можно отнести место 
нахождения серверов, место доступа к рекламе и т.д.  
 


